






































“(...) escolha do texto, escolha do formato, escolha em um certo
sentido de um mercado por meio da publicidade e da difusdo, o
que significa que o editor desempenha um papel central para uni-
ficar todos os processos que fazem de um texto um livro™38 .

A habilidade de Lobato no cumprimento destas tarefas logo transfor-
mou sua editora numa empresa promissora, o que lhe permitia correr o
risco de publicar novos autores ainda inéditos.

Ao ser langado, o livro de Vianna era o mais caro do catélogo das
“Edi¢des da Revista do Brasil”. O prego pode ter sido determinado por
causa dos termos do contrato assinado com o autor, mas talvez também,
a causa estivesse relacionada ao seu publico leitor. Em carta a Vianna
tratando de um de seus livros, Lobato escreve:

“Hoje (...) € impossivel ter o livro barato (...) Além disso, é um enga-
no supor que um livro como o teu a precos popular es, sai mais.
Isso se da em paises onde o povo Ié. Aqui so a elite 1€ (grifo dele).
Jafiz a experiéncia em varias obras e verifiquei que ndo ha publico
para o livro em papel vagabundo”.

Apesar do preco e a despeito dos estreitos limites do mercado edito-
rial brasileiro naquele momento, o livro de Vianna representou um bom
negocio para Lobato visto que ele foi muito bem recebido pela critica
especializada da época, 0 que resultou numa segunda edicao, em 1922,
pela Monteiro Lobato & Cia®.

Antes mesmo desta segunda edicdo, Monteiro Lobato havia publi-
cado um outro livro de Vianna, Pequenos estudos de psicologia social,
lancado em 1921.

No inicio dos anos 20, os negocios de Lobato na editora iam muito
bem levando-o a endividar-se com a importagdo de novas maqguinas. Ele
nao contava que acontecimentos adversos o surpreenderiam. Em 1924,
arevolta dos tenentes em S&o Paulo paralisou as atividades da empresa
por dois meses, 0 que o fez acumular um grande prejuizo. Um ano de-
pois, em junho de 1925, uma grande seca castigou S&do Paulo, levando
ao corte da energia elétrica fornecida pela Light e novas perdas para a
Companhia Grafico-Editora Monteiro Lobato* .

Com tantos contratempos e prejuizos, Lobato foi obrigado a reque-

38 Roger Chartier. Cultura escrita. literatura e Historia Porto Alegre: Artmed Editora, 2001. p. 50.

39 Em meados de 1920. Monteiro Lobato havia reorganizado a editora associando-se a Octalles Marcondes
Ferreira e constitundo uma nova sociedade que passou a denominar-se Monteiro Lobato & Cia.

40 Sobre o endividamento de Lobato. ver: Alice Mitika Koshiyama. Monteiro Lobato: intelectual, empresdrio,
editor. Sao Paulo. T. A Queiroz editor 1982 e Carmem Lucia de Azevedo. Marcia Camargos e Vladmir Sachet-
ta Monteiro Lobate: furacdo na Botocundia. Sao Paulo, Editora Senac de Sao Paulo, 1998
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estilo de colegbes caracterizadas por aglutinarem interpretacdes do Brasil.
Durante os anos 30, 40 e 50, a Difusdo Européia do Livro, a Civilizagao
Brasileira, a Livraria José Olympio e a Livraria Editora Martins dedica-
ram-se a organizagao de outras cole¢des semelhantes: a Corpo e Alma
do Brasil, a Retratos do Brasil, a Documentos Brasileiros e a Biblioteca
Historica Brasileira, que visavam estudar a realidade brasileira desven-
dando, mapeando e caracterizando seus multiplos aspectos. Gustavo
Sora, em seu estudo sobre as Brasilianas afirma que esta palavra baliza
a historia do livro no Brasil. Segundo ele, a palavra Brasiliana

“Indica O principio mais poderoso para organizar cole¢cbes com
aqueles livros que devem ser lidos para conhecer o Brasil, algo
como uma colegdo metaforica do pais, onde um leitor foraneo, por
exemplo. possa de um so golpe de vista ter toda a cultura nacional
ao seu alcance. ™

A primeira colecdo Brasiliana, criada em 1931, fazia parte de um
projeto editorial mais complexo, lancado pela Companhia Editora Nacio-
nal, que se intitulava Biblioteca Pedagogica Brasileira (BNP)* . Essa co-
lecao, organizada por Fernando de Azevedo, subdividia-se em cinco
series, Literatura Infantil, Atualidades Pedagogicas, Livros Didaticos, Ini-
ciacao Cientifica e Brasiliana.

Organizar uma cole¢ao significa criar uma estratégia para o estabe-
lecimento de uma identidade editorial determinada pela escolha dos tex-
tos, pelos autores eleitos e pela apresentacdo grafica. Os livros passam
a fazer parte de uma totalidade que possui um sentido comum. O surgi-
mento desta cole¢&o marcou significativamente o mercado editorial bra-
sileiro.

A selecao dos textos e autores incluidos na colegcdo Brasiliana obe-
deceu ao critério de encontrar ensaios que popularizassem a interpreta-
cdo da histéria e da realidade nacional . Neste sentido, a reedi¢do da
obra de autores ja consagrados e dos relatos de viajantes balizava a
selecao realizada para a colegao.

Entre 1930 e 1940, nos dez primeiros anos de sua publicagao, a
colecao Brasiliana editou cerca de 200 titulos distintos, de varios autores
diferentes e as andlises historiograficas, ocuparam, nesse periodo, uma
posi¢cao destacada. Segundo Heloisa Pontes,

43 Gusin Sont Bris anas. A casa Jose Oy e s Siucac ac Lo nacionas Rio de Janero. URRJPP-
GASMsetiacar 1 1998 b 16
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